
Steinbeis-Transferzentrum Infothek, Villingen-Schwenningen 1

Ingenia 2005
Ein Tag voller Ideen

Marktdaten für Innovationen

Schnell, zuverlässig, günstig 
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Marktanalyse
Informationsbeschaffung ist ein altbekanntes Problem

4. Oktober 1957 startete der russische Sputniksatellit

US-Regierung gab 20 Mio US-$ aus um den Signalcode zu 
knacken und brauchte dafür 6 Monate

Aber: Russische Wissenschaftler hatten den Code schon Wochen 
vor dem Start publiziert und er war in mindestens sechs US-
Bibliotheken in englischer Übersetzung vorhanden

„Das gibt es nicht“ 
ist nicht  gleichbedeutend mit 
„Das habe ich nicht gefunden“
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Dreidimensionale Portfolio-Matrix
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Recherche

1. Thema formulieren/Suchquellen auswählen

2. Recherche durchführen

3. Ergebnisse sichten und bewerten

4. Recherche ergänzen/verfeinern

5. Zusammenfassung der Informationen
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Ablauf einer Marktanalyse

1. Erkennen der Problemstellung

2. Beschaffung und Auswertung von 
Sekundärmaterial

3. Festlegung der Ziele der Marktuntersuchung

4. Bestimmung der Informationsträger, 
Erhebungsmethode

5. Mitteleinsatz, Budget

6. Durchführung(Pre-Test, Schulung der 
Befrager)

7. Erarbeitung des Schlussberichtes

8. Überprüfung der Zielerreichung
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Marktprognose
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Trendprognose

Lieferantenanalyse
- Ist-Analyse -

Lieferantenermittlung
- Alternativen -

Auskunfteien
- mit Bonität -

Firmendaten
- Auskunfteien -
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Markt- und Technikstudien

Fokus Markt
Bestimmung des Absatzpotenzials zur optimalen 
Positionierung eines neuen Produktes

Fokus Technik/Technologie
Bestimmung der zukünftigen technisch-
technologischen Innovationen zur Optimierung 
vorhandener Produkte und/oder der Entwicklung 
neuer Produkte
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Vorgehensweise Marktstudien

1. Produktsystemanalyse

2. Abnehmerstrukturanalyse und -projektion

3. Bedarfsanalyse

4. Wettbewerbsanalyse und -projektion

5. Anforderungsanalyse und -projektion

6. Image- und Motivanalyse

7. Absatzpotenzialschätzung für Gegenwart 
und Zukunft
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Vorgehensweise Technikstudien

1. Identifikation und Bewertung 
unternehmensrelevanter 
Techniken/Technologien

2. Exploration unternehmensrelevanter 
technologischer Entwicklungen

3. Vertiefende Technologiebeobachtung 
und -analyse

4. Anwendungsbezogene Analyse
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Benchmarking

• Instrument zur Konkurrenzanalyse für die 
Bewertung von Produkten, Leistungen und 
Geschäftspraktiken in einer 
Gegenüberstellung zum jeweiligen Marktführer

• Entwicklung von Standards als 
Kontrollmaßstab zur Verbesserung der eigenen 
Leistungen
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Konkurrenzanalysen
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Erfinderzentrum

Mo, Mi, Fr 9:00 - 17:00 Uhr

Innovationscafé

Mo - Fr 9:00 - 19:00 Uhr

Kommen Sie uns besuchen


